


	Tabla 1. Alineación de objetivos, estrategias y líneas de acción, referentes a gastronomía, turismo y educación en el PROSECTUR 2013-2018.

	
[bookmark: _GoBack]Objetivo 2. Fortalecer las ventajas competitivas de la oferta turística.

	
Estrategia 2.1. Generar información, investigación y conocimiento sobre los destinos y líneas de producto. 
	
Línea de acción 2.1.4. Promover la colaboración con la academia para impulsar la capacitación, la profesionalización y la incubación de empresas turísticas.


	
	Estrategia 2.2. Impulsar la innovación, diversificación y consolidación de la oferta turística por región y destino.
	Línea de acción 2.2.7. Diversificar la oferta, centrada en productos exclusivos regionales como recursos naturales, experiencias de turismo de nicho como deportes, cultura, gastronomía, ecológico.


	
Objetivo 5. Fomentar el desarrollo sustentable de los destinos turísticos y ampliar los beneficios sociales y económicos de las comunidades receptoras.

	
Estrategia 5.3. Fortalecer la contribución del turismo a la conservación del patrimonio nacional y a su uso sustentable.

	
Línea de acción 5.3.2. Promover la difusión de la importancia y el valor del patrimonio natural, histórico, cultural y gastronómico del país.



Fuente propia: adaptado del DOF, 2013.

